Jurnal TEKESNOS Vol 3 No 2, November 2021

PENGARUH TAYANGAN IKLAN PROGRAM ADSENSE PADA
CHANNEL YOUTUBE DEDDY CORBUZIER TERHADAP MINAT
MENONTON MAHASISWA UNIVERSITAS SARI MUTIARA INDONESIA

Nurhawati Simamora

Program Studi llmu Komunikasi, Fakultas Ekonomi dan llmu Sosial
Universitas Sari Mutiara Indonesia
Email: watimora@yahoo.com

ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah menganalisis pengaruh penayangan iklan Adsense di channel
YouTube Deddy Corbuzier terhadap minat dan sikap menonton mahasiswa USMI. Teori
yang digunakan adalah teori media baru. Total populasi penelitian ini adalah 16.874 yang
dipilih secara acak dari 15 fakultas USMI, sehingga dipilih 4 fakultas, sedangkan 400
mahasiswa diambil sampelnya secara proporsional dari 4 fakultas USMI. Penelitian ini
merupakan penelitian korelasional dengan teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner
dan analisis data Spearman. Hasil penelitian menunjukkan tayangan iklan adsense dengan
minat menonton memiliki nilai korelasi 0,446, tayangan iklan adsense memiliki nilai
korelasi 0,579, dan tayangan iklan adsense dengan minat menonton memiliki korelasi 0,446.
nilai 0,633. Penayangan iklan dari program Adsense di channel YouTube Deddy Corbuzier
mempengaruhi minat dan tontonan mahasiswa USMI. Hasil nilai korelasi positif
menunjukkan adanya hubungan searah bahwa minat menonton meningkatkan aktivitas
menonton pada kanal YouTube Dedy Corbuzier. Nilai signifikansi adalah adanya hubungan
yang signifikan antara variabel aktivitas dan minat menonton.

Kata Kunci: Pengaruh, Tayangan lklan, Adsense Youtube, Youtube Deddy Corbuzier, Minat
Menonton, Mahasiswa Usmi."

PENDAHULUAN and gratifications yang menyatakan bahwa
pengguna media menggunakan media
untuk alasan tertentu. Alasan seseorang
menggunakan media secara ekslusif bukan
hanya untuk tujuan hiburan atau informasi
saja, ada alasan lain juga. Bisa jadi
seseorang menggunakan media karena
menghindari belajar, melarikan diri ke
dunia fantasi, mencari tahu acara populer
apa yang ditonton orang lain, terkadang
seseorang menonton acara Yyang tidak
pantas hanya untuk mengurangi rasa
kesepian. Salah satu bentuk aplikasi
Hal ini sesuai dengan teori yang media baru yang dapat diakses secara luas

berkaitan dengan media, seperti teori uses oleh masyarakat yang menimbulkan
perbedaan minat dan sikap pada pemirsa,

Manusia dalam kehidupan sehari-
hari tidak dapat dipisahkan dari media.
Orang-orang dikelilingi oleh media massa.
Serta media cetak, radio, televisi, media
sosial dan media online. Masyarakat
sebagai khalayak dari media tersebut
memiliki kesempatan untuk memilih
media mana yang sesuai dengan
keinginannya, yang sesuai dengan
kondisinya, ketika hendak menggunakan
media tersebut.
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salah satunya untuk kalangan pelajar yaitu
aplikasi YouTube. YouTube adalah situs
video yang menyediakan informasi
terpercaya berupa gambar bergerak. Situs
ini benar-benar untuk mereka yang ingin
mencari informasi video dan menonton
live streaming. Kita juga dapat
berpartisipasi dalam mengunggah video
ke server YouTube dan membagikannya
ke seluruh dunia Baskoro, 2009: 58. Dari
November 2005 hingga April 2006,
YouTube menerima modal investasi
sebesar $11,5 juta, yaitu Sequoia Capital,
untuk pertama kalinya sejak didirikan.
YouTube berkembang pesat berkat banyak
tambahan dana. Pada Juli 2006, lebih dari
65.000 video baru diunggah ke YouTube
setiap hari dan 100 juta video ditonton
setiap hari (
http://www.usatoday.com/tech/news/2006-
07-16-youtubeviews X. ). Dengan
banyaknya view dan video di YouTube,
wajar jika YouTube menjadi bagian dari
budaya internet.

Kebebasan masyarakat untuk
menggunakan komputer pribadinya tanpa
campur tangan pemerintah memungkinkan
berita disajikan dari perspektif yang lebih
beragam. Namun, banyak pengusaha atau
pebisnis saat ini yang masih mencari cara
atau sarana untuk  mempromosikan
produknya pada sesuatu yang sedang
populer. Banyaknya penonton YouTube
membuat tidak banyak artis yang
membuat channel YouTube, Deddy
Corbuzier salah satunya.

Hampir setiap video di YouTube
akhir-akhir ini memiliki banyak sekali
iklan. Ketika Pengguna Youtube menonton
video pertama yang muncul adalah iklan
produk, hal ini juga terjadi di saluran
YouTube Deddy Corbuzier, iklan banyak
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muncul ketika menonton saluran Youtube
Deddy Corbuzier. Iklan yang muncul di
aplikasi YouTube juga merupakan salah
satu program Adsense yang termasuk
dalam aplikasi Google yang merupakan
induk dari salah satunya yaitu YouTube.
Adsense adalah program periklanan online
yang didukung oleh Google. Melalui
program periklanan AdSense, pemilik
website atau blog yang terdaftar dan
diterima sebagai anggota dapat memasang
unit iklan di website mereka sesuai dengan
format dan konten yang ditentukan oleh
Google. Pemilik situs web atau blog
menerima bagian pendapatan dari Google
untuk setiap iklan yang diklik oleh
pengunjung situs web, yang dikenal
sebagai bayar per klik (ppc).

Kehadiran iklan di video YouTube
secara alami meningkatkan peringkat dan
bervariasi dari satu pengguna ke pengguna
lainnya. Apakah pengguna merindukan
atau memperhatikan iklan dan bagaimana
preferensi dan sikap pengguna aplikasi
YouTube, khususnya pemirsa saluran
Podcast Deddy  Corbuzier, ketika
berhadapan dengan iklan. Iklan aplikasi
YouTube Adsense juga merupakan salah
satu penghasilan terbesar yang dapat
diperoleh pengguna YouTube, tidak
terkecuali YouTube Deddy Corbuzier,
minat saya menganalisis saluran YouTube
ini karena minat saya yang besar untuk
menonton video saluran YouTube dan itu,
karena iklan terkadang muncul . pada
waktu yang tidak tepat selama menonton.

Fenomena jejaring sosial yang masih
dibutuhkan di  kalangan  mahasiswa
membuat  setiap orang  khususnya

mahasiswa sangat tertarik dengan jejaring
sosial salah satunya Youtube. Alasan yang
memotivasi para ilmuwan untuk menaruh
perhatian pada fenomena ini tidak terlepas


http://issn.pdii.lipi.go.id/issn.cgi?daftar&1574303408&1&&

Jurnal TEKESNOS Vol 3 No 2, November 2021

dari antusiasme masyarakat. , khusus
untuk mahasiswa, untuk Youtube apalagi
topik penelitiannya adalah YouTube
Podcast Deddy Corbuzier, seperti yang
saya katakan  sebelumnya, jumlah
penonton saluran sangat tinggi, dan saya
melakukan pengamatan dengan melihat
kolom komentar, saya bertemu banyak
orang, yang masih tergolong mahasiswa,
menambahkan komentar. Hal ini membuat
Deddy Corbuzier menyebut pendengarnya
sebagai orang yang cerdas. Hal inilah yang
membuat mahasiswa ini tertarik dengan
“Tampilan Adsense di channel YouTube
Deddy Corbuzier yang dipengaruhi oleh
minat dan pandangan mahasiswa USMI”.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Karakteristik gender responden pada iklan
program Edsense di kanal YouTube Dedy
Corbuzier dimana terdapat 117 responden
laki-laki 283
perempuan. Dengan kata

dan total responden

lain, dalam
penelitian ini responden perempuan lebih
banyak menonton kanal YouTube Dedy
Corbuzier daripada responden laki-laki.
Mengenai persentase responden
iklan

Dedy

berdasarkan jenis kelamin pada

Edsense di channel YouTube

Corbuzie.

a. Karakteristik Responden

Berdasarkan Suku

Karakteristik responden berdasarkan

suku menunjukkan bahwa responden

mayoritas oleh suku Batak dengan total
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235

responden suku Jawa dengan total 112

responden orang  responden,
responden, responden suku Karo dengan
total 25 responden, responden suku padang
dengan total 22 responden dan responden

suku melayu dengan total 6 responden.

b. Karakteristik Responden

Berdasarkan Umur

Karakteristik responden berdasarkan

umur menunjukkan bahwa responden
memiliki umur dengan kisaran 20 Tahun
sampai dengan 24 Tahun berjumlah 240
responden dan responden yang memiliki

umur dengan kisaran 25 Tahun sampai

dengan 29 Tahun dengan total 160
responden. Adapun persentase.
C. Karakteristik Responden

Berdasarkan Agama

Karakteristik responden berdasarkan
agama pada tayangan Iklan Program
Edsense pada Channel YouTube Dedy
Corbuzier menunjukkan bahwa mayoritas
responden pada penelitian ini memiliki
302

responden dan responden yang beragama

agama Islam dengan jumlah

Kristen dengan jumlah 98 responden.

Ada korelasi yang rendah tapi pasti

antara tayangan iklan adsense dan

penayangan dan tayangan iklan adsense
saluran

meningkatkan penayangan

YouTube Dedy Corbuzier. Selain itu, ada
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korelasi yang signifikan antara tayangan
iklan dan minat menonton. Saat ini para
responden atau fenomena masyarakat
sangat gemar menonton channel youtube,
namun terkadang channel  youtube
menunjukkan bahwa penonton memiliki
yang  berbeda

menonton channel favoritnya. Ada yang

ketertarikan dalam
suka musik, entertainment, makan-makan-
makan, bahkan channel YouTube Dedy

Corbuzier.

Minat merupakan salah  satu
dimensi dari sisi afektif yang berperan
besar dalam kehidupan seseorang. Aspek
afektif adalah aspek yang mengidentifikasi
dimensi perasaan berdasarkan kesadaran
emosional, kecenderungan dan kehendak

yang mempengaruhi pikiran dan tindakan

seseorang, terutama memilih saluran
YouTube yang ingin ditontonnya.
Ketertarikan  seseorang adalah

untuk secara sadar mengetahui apa yang
dibutuhkan
dengan menonton channel YouTube Dedy

seseorang, salah satunya

Corbuzier. Dalam hal ini, iklan adsense di
channel YouTube mempengaruhi minat

mahasiswa USMI untuk menonton channel

YouTube Dedy Corbuzier.

Ketertarikan menunjukkan

ketertarikan untuk menonton sebuah

channel youtube, salah satu channel

youtube yang Kkini menjadi perhatian
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adalah channel youtube Podcast Deddy

Corbuzier, podcast tersebut menjadi

sorotan karena menampilkan banyak
pembahasan dalam format visual yang
sangat informatif. mengundang bintang
tamu yang

terkadang menjadi orang

berpengaruh di Indonesia, selain itu
channel YouTube juga memiliki penonton
yang banyak hingga mencapai  jutaan

penonton dengan setiap video Yyang
diunggah. Karena channel Youtube Dedy
Corbuzer menarik karena gambar-
gambarnya sangat informatif yang pada
akhirnya mempengaruhi pikiran, tindakan
dan perasaan mahasiswa USMI untuk
menimbulkan minat menonton channel
Hal

hubungan antara apa yang ditampilkan

tersebut. itu tentu saja memiliki

secara visual untuk  meningkatkan

ketertarikan responden.

Faktor yang mempengaruhi minat
juga termasuk rangsangan internal yang
berkaitan dengan motivasi fisik, motivasi,
advokasi, kesenangan, dll. Adanya motif
sosial yang membangkitkan minat individu
dapat menimbulkan emosi atau perasaan
senang. Jadi minat dapat timbul dari suatu
yang
berkaitan dengan suatu barang, seseorang

keterampilan atau pengalaman
tertarik untuk menonton YouTube Deddy
Corbuzier karena merupakan informasi
yang Untuk

mendorong responden menonton, mereka

ingin diketahuinya.
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tertarik untuk menonton suatu saluran
setelah menonton dan menelitinya.
KESIMPULAN

ini

Kesimpulan dari penelitian

adalah sebagai berikut:

1. Tampilan iklan program Adsense di

channel  Youtube Deddy Corbuzier
mempengaruhi aktivitas menonton
mahasiswa USMI. Ini karena iklan

mendorong responden. Karena iklan yang
muncul juga sesuai dengan karakteristik
responden, maka responden terus bekerja

untuk menonton channel youtube tersebut.

2. Penayangan iklan Adsense di kanal
Youtube Deddy Corbuzier mempengaruhi
minat tonton mahasiswa USMI. Iklan yang

diberitakan mendapat respon positif dari

responden  karena  dianggap  tidak
mengganggu  dan  terkadang  juga
memberikan informasi tentang produk
yang  dicari atau disukai responden

sehingga mempengaruhi minat menonton.

3. Tampilan iklan program Adsense di

channel  Youtube Deddy Corbuzier

mempengaruhi  minat dan tontonan

mahasiswa USMI.
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